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@ ¢Qué debe tener
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Los presentes en la sala opinan ahora...
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ETAPA 1. Diagnostico de la realidad politico Electoral

ETAPA 2. Objetivo de campaia

ETAPA 3. Estrategia de MK de campana

ETAPA 4. Tacticas de Marketing de campana




a AW
Hel
\\.“

PRAXI®
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nuevas situaciones y tener
la habilidad para criticar
los propios actos.




¢Qué es un diagnostico?

Opinen

1.1 Target electoral VS Buyer/Voter (Comprador votante)

ETAPA 1.
Diagnostico de la

realidad politico electoral
1.4 Temas relevantes para el elector del territorio

1.2 Target Demografico

1.3 Estudio cartografico del area

1.5 Analisis de la Situacion Politico- electoral

1.6 Analisis de los Medios de Comunicacion

1.7 Analisis de todas las variables internas y externas a la Candidatura



El target (Publico objetivo) es determinante

porque indicara el tipo de personas que va dirigida la
Campana.

1.1 Target
electoral
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Diagnostico Busqueda inicial
Candidata como Producto electoral Todo aquel elector que teéricamente le
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Religion Evangélica Candidata independiente

Programa conservador
pro agenda valdrica y
reactivacion econdmica

De status Adquirido.
Meritocratica

Edad 40 afios Profesion Abogado

Nacida en el territorio
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Diagnéstico
Busqueda del Potencial adherente, definido a partir su

PRAXIS . .’ s po . . . .
CENTRO DE ESTUDIOS informacion demografica, comportamiento, necesidades y motivaciones.
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-Predice el comportamiento electoral

-Permite segmentar y personalizar la campaia

-Mide las opiniones sobre problemas que importan,

-Extrae los gustos e intereses



Todo aquel elector que tedricamente le
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Tomar causas Diagnéstico
PRAXIS Caracteristicas del prospecto

Deudores Morosos hipotecarios

Inseguridad ciudadana \ Desempleados

Desconfianza en la clase politica

Hogares biparentales

Varones

Votantes tradicionales de derecha Religién Cristiana Elector sin militancia Politica
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Comunidad unida y
solidaria ante todo.

Apoyemos a nuestr@s
emprendedores locales que se
han visto afectados por la
pandemia.
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20:00 horas.
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CENTRO DE ESTUDIOS
SOCIALES Y JURIDICOS

QO Estudio de |la poblacién electoral

1.2 Target
Demografico



https://www.servel.cl/
participacion-
electoral-2/

VOTANTES POR sexo y GRUPOS ETARIOS Comuna de Penalolén
PLEBISCITO NACIONAL 25 DE OCTUBRE DE 2020

Jovenes en edad de educacion superior o iniciacion laboral

20-24

Sexo 18-19 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49

PENALOLEN

M 2.515 6.746 7.016 6.092 4.971 5.093 6.183

Vv 2.367 6.337 6.673 5.603 4.401 4.090 4.958

4.882 13.083 13.689 11.695 9.372 9.183 11.141

SEXO <= 65 anos =13.316

50-54 55-59 60-64

Total

MUIJERES
5.977 5.474 3.916 2.150 1.359 876 61.263
53,5%

5.004 4.586 3.385 1.810 1.138 639 53.440

10.981 10,060 7.301 3.960 2.497 1.515 114.703

7.823 mujeres mas

HOMBRE
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1.4 Temas
relevantes y de
actualidad para él
electorado



https://cadem.cl/wp-content/uploads/2022/06/Chile-que-Viene-Mayo-2022-Clase-Media.-VF.pdf

1.4 Temas relevantes de actualidad
para el elector
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DEJARON DE SER PRIORIDAD H

CENTRO DE ESTUDIOS
SOCIALES Y JURIDICOS

1.4 Temas relevantes y
de actualidad para él
electorado



http://www.ieschile.cl/2017/03/invisibles-3/
http://www.ieschile.cl/2017/03/invisibles-3/
http://www.ieschile.cl/2017/03/invisibles-3/

DEJARON DE SER
PRAXIS PRIORIDAD

1 Descanso,
Vacacionar

Simulacion ejemplo
Venezolano

2 Estudio-

Capacitacion

3 Vivienda

4 Jubilaciones

5 Movilidad
Social



http://www.ieschile.cl/2017/03/invisibles-3/

ps TEMAS QUE SON PRIORIDAD

Simulacion ejemplo
1 Ayuda Venezolano
Humanitaria S AN=-{([a(sFTe
publica

3 Estar en

familia y/o

sustento

4 Libertad
5
Recuperacion
democracia

5 Calidad de

vida



http://www.ieschile.cl/2017/03/invisibles-3/

Piramide de Maslow

* Creatividad, Visidn Global, Espontaneidad,
Sin prejuicios, Aceptacion de Hechos, Gestion
de Problemas, Liderazgo, etc,

* Auto-reconocimiento, Confianza,
Respeto, Prestigio Logros, Exito, etc.

» Amistad, Afecto, Pareja, Raices,
Relaciones Sodales, Pertenencia
a algin colectivo,

: . * Seguridad Fisica, Empheo,
eddadesde
.-’f _'\‘(f O30 Wn&.“-
* Necosidades Basices:

Respicar, Almento,
MIM, Wuu




1.6 Analisis del
Target de los
medios de
Comunicacion

El canal de comunicacion de campafia Elf G Q
es aquel que utiliza el elector "
(mercado objetivo)
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Encuesta CADEM sobre uso de medios de comunicacion derrumba mitos:
Diarios impresos no son leidos y se consolidan medios digitales. 2017

PRAXIS
-~ CE NTR 0 DE ESTUDIOS
FRECUENCIA DE USO DE MEDIOS DE COMUNICACION @ ““““““““““““““““
cCon cuanta frecuencia usas los siguientes medios de comunicacion vy
plataformas para seguir noticias y mantenerte informado...? o
m % Frecuentemente = % Algunas veces m % Casi nunca = % Nunca/No tiene

T e B B 25 B

Televisién abierta

Television por cable

Facebook

_ 43% -—_
Gl oprascn — 18 % ———

Casos: 721 12 % @opﬂhlica




MULTIPLICALIa

multiplicomos tus ventas online

CENTRO DE ESTUDIOS
SOCIALES Y JURIDICOS MILLONES DEUSUARIOSMENSUMES
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Facebook, a velocidad de crucero

o Facebook aumenta casi otros 300 millones de usuarios
para llegar hasta los 2.130 millones de MAU.

En todo el planeta somos, ahora mismo, 7.603 millones de
humanos. Es decir, 1 de cada 4 humanos se conecta a
Facebook cada mes.

De Donald Trump se ha dicho que
Impresionante. Mmonto una campana presidencial y
ascendio a la Casa Blanca a golpe
de tuit. La verdadera guerra en las

facebook redes sociales, sin embargo, no estuvo
» en Twitter, sino en Facebook.



http://www.worldometers.info/es/
https://www.abc.es/tecnologia/redes/abci-twitter-explica-no-bloquea-trump-para-fomentar-debate-publico-201801061436_noticia.html

2 YouTube

Youtube, aprovechando el fendmeno ‘Youtuber’

Este ano YouTube vuelve a dar un
gran subidon, llegando hasta los
1.500 millones de MAU.
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Instagram, intentado seguir la estela

CENTRO DE ESTUDIOS
SOCIALES Y JURIDICOS

Instagram sigue con su ritmo de crecimiento, llegando
hasta los 800 millones de MAU. El afno que viene no
descartamos que sea la tercera red social en superar el
billon de usuarios mensuales, que se dice pronto.

©)
Inslagram
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Linkedln, afianzada en la cuarta posicion

CENTRO DE ESTUDIOS
SOCIALES Y JURIDICOS

Los usuarios siguen confiando en Linkedin como su
red social profesional, y supera por primera vez los
500 millones de MAU, 530 concretamente.

Linked [[}}
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Eficiencia en la comunicacidon
requiere previamente identificar, cuantificar y @
segmentar targets y con ellos mensajes ad- PRAXIS

hoc que comuniquen aquello que realmente
sea un factor decisivo para tomar una
decision de voto

La campana de Donald Trump

Donald Trump tenia identificado el mensaje y
habia localizado geograficamente los nichos
electorales, sabia donde residian, y con un
detallado analisis big data de sus habitos de
ocio y en especial de sus consumos televisivos
sabia qué series les gustaban y a través de qué

canales los visualizaban.

A
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La campana d.e Donald 'TSLgnp
® Oferta de

Valor
diferenciadora

CONOCIMIENTO DEL

ELECTORADO

Donald Trump identifico grupos significativos de ciudadanos en estados
electoralmente clave, electores que querian que alguien les hablara -y quizds les
diera soluciones, el tiempo lo dird- ante el malestar que trae la globalizacién y su
externalidad negativa en forma de deslocalizacidon empresarial y la destruccion de
puestos de trabajo, la falta de perspectivas econdmicas, junto al estimulo del
orgullo patrio y el rechazo a la inmigracion. Y a la vez, Hillary Clinton para estos
electores representaba el stablisment y la globalizacion que tanto rechazan estos
electores, numéricamente cuantificados como relevantes.



& mouvistar
Las aplicaciones mas
populares @ﬂ( hile
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CENTRO DE ESTUDIOS
SOCIALES Y JURIDICOS




Subtel: el 87,4% de los
hogares en Chile tiene
acceso a Internet

* Pese a que esta cifra mejorod en relacion a la encuesta anterior, las
autoridades sefialan que es necesario seguir trabajando para reducir la
brecha digital. Los celulares se consolidan como el dispositivo mas
utilizado para acceder al servicio.



Las 4 redes sociales en Venezuela con
mayor influencia

Hoy en dia, las redes sociales en Venezuela que poseen
mayor influencia forman parte de un recurso diario de
todos los usuarios, conectandose entre si, vinculandose de
forma directa e indirecta, convirtiendo a Venezuela en

uno de los paises con mayor dominio de redes en el
mearecadn



Importancia de las redes sociales y situacion politica venezolana

< . )
Las redes sociales son alternativa a la censura en Venezuela

Venezuela: Principales 10 Sitios de Redes Sociales por Visitantes (000)
PJR{\)“S Fuente: comScore Media Metrix, Jun-2011, Venezuela Visitantes
SOCIALES Y JURIDICOS Edad 1S+ HOgaf/Tra l)ajo

Facebook.com 2,792
Twitter.com 851
Windows Live Profile 720
Badoo.com 389
Slideshare.net 383
Sonico.com 291

Fotolog.com 179

Scribd.com 166

e 7 A lo largo de las ultimas dos décadas, la situacion
Myspace 128

i, politica ha ocasionado graves danos a |la
plataforma de medios de comunicacién publicos,
privados y comunitarios de Venezuela
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